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A Brasilsatde, seguradora de
‘satde do Banco do Brasil em par-

ceria com a SulAmérica, registrog.~ “ontratos passou de 75 mil para}}
o ooy

faturamento de R$ 72,6 milhgés
no primeiro semestre deste an
15% superior ao registrado em
igual periodo do ano passado. O
fucre liguide avangou no mesmo
ritma, 15%, para R¢$ 4 milthdes. O
retorno sobre o patriménio Hqui-
do ficou em 8,1%. A meta tragada
no final de 2006 era dobrar a em-
presa em quatro anos com a ven-
da de seguro satGde empresarial.
“Felizmente deveremos cumpri-
la em menos tempo. Talvez em
20097, diz Edson Monteiro, fun-
clondrio de carreira do BB e pre-
sidente da Brasilsadde.

Ele credita o bom desempenho
a mudanca da estratégia do grupo
em relagdo a distribuigdo dos pro-
dutos, que passou a contar com
s corretores independentes. “K
um produto complexo para ser
vendido pelo funciondrio do ban-
co, que acabava deixando de lado-
o seguro para vender produtos fi-
nanceiros mais simplificados.”

O projeto de parceria fol im-
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tado em janeiro de 2007.

corretores de grandes multina- -
cionais-a pegiienos. O mimero d&

122 mil, que representam 350
il vidayconsiderando-se os de- | §
fes dos titulares. DeSaes o

corretos-oi responsavel-pot tra-
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zer 42 mil vidas, informa Mon-
teiro. A parceria com corretores
trouxe outro ganho para o gru-
po. “Eles trazem clientes que ndo
tem conta no BB, diz. Até entdo,
a Brasilsatide vendia seguro sat-
de apenas para clientes do banco.
O BB tem cerca de 1 milhdo de
clientes de pequenas e médias
empresas (PME). Desses, 200 mil
tem propensdo para ter um segu-
ro satde. Entre este selecionado
piblico, entre 30 mil a 40 mil
sdo alves de abordagem da segu-
radora e podem se tornar nossos
clientes nos proximos anos. Hoje
trabalhamos com 10 mil, mas te-
mos capacidade de acelerar o
nosso crescimento”, diz Montei-
ro. Segundo ele, Rio e Sdo Paulo
sdo mercados disputadissimos.
“Brasilia, Salvador, Recife e Mi-

‘nas sdo mercados promissores.”



